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Helmstedt hat viele
Schmuddelecken

Zu unserem ,Halle Helmstedt" wvon
gestern:

Um es wohlwollend auszudri-
cken: Helmstedt verspriiht in vielen
Bereichen den Charme der 60er-Jah-
re. Fir Filmschaffende ein echter
Gliicksfall, wie wir seit dem Dreh
fiir die ,,Banklady" wissen. Auch auf
weiteren Feldern kéinnte Helmstedt
punkten und sich als Kulissenstadt
empfehlen. Die heruntergekomme-
nen und vom Verfall bedrohten
Hiuser, die Leerstinde von Ge-
schiiften und Wohnungen, die zuge-
klebten und vernagelten Schaufens-
terscheiben, der Dreck in der Innen-
stadt, das ilippig wuchernde ,Stra-
RBenbegleitgriin’, all die Schmuddel-
ecken.

In Helmstedt erinnert vieles an die
Zeiten der untergegangenen DDR.
Es reiht sich Schandfleck an
Schandfleck! Wenn diese ver-
schwinden sollen, miissen sie be-
nannt und dokumentiert werden,
auch von der Presse. Die Zeit der
Schonfirberei muss endlich vorbei
sein. Man sollte ernsthaft dariiber
nachdenken, einen Bildband mit
dem Titel , Fiirchte Dich nicht, Du
bist in Helmstedt!” herauszugeben —
eindrucksvolle Fotos gibt es genug.

Uwe Borstelmann, Helmstedt

Friedrich Knapp, Chef der Modekette
New Yorker:

,Fahren Sie doch einmal nach Helmstedt,
da sieht es aus wie nach dem Krieg."

Braunschweiger Zeitung, Helmstedt - 2. Mai 2015 - Antworten
- Seite 03
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Viele Versprechungen

I d

entsteht“vom21. Dezember:

Ich bin eigentlich nieht verwun-
dert, wennichlesen muss, dass die
Verantwortlichen der Stadtver-
waltung Helmstedt diese Ansied-
lungnichtforciert haben. Seit
Jahren diimpeln Stadt Helmstedt
und Stadtmarketing vor sich hin,
ohne messbare Ergebnisse zulie-
fern.

‘Warum wird immer nochan der
toten* Innenstadt festgehalten?
Mir als altem Helmstedter tut das
natiirlich auchleid, aber das Ster-

Stidte wie Wolfs-
burg, Magdeburg und Braun-
schweig zum Shoppen fihrt?
Richtig! Weil hier dasentspre-
chende Produktportfolio vorhan-
denist.

Jeder, der seinen Job so titigen
wiirde wie die Verantwortlichen in
Rat und Verwaltung, wiire sicher-
lich mittlerweile arbeitslos. Denn
ein ,er hat sich stets bemiiht*
reicht inder heutigen Zeit leider
nicht mehr aus. Es werden leider
immer nur Versprechungen geti-
tigt, aber wenig passiert. Was ist

bender dt hat schon vor mit d henden Ansied-
sehr, sehr langer Zeit begonnen. lungen im Gewerbegebiet Neue
Damals hiitte man ansetzten Breite, was mit dem Edeka-Markt

miissen, umneue Ideen zu entwi-
ckelnund entsprechende lukrative
Geschiifte anzusiedeln. Washa-
benwir denn heute noch an Aus-
wahl aufier Handyshops, Spiel-
hallen, 1-Euro Liden und Opti-
kern?

Nein, liebe Verantwortliche, das
ist nicht das, was junge Familienin
Helmstedt suchen. Hierher gehért
einweitreichendes Portfolio anin-
teressanten Geschiiften fiir den
tiglichen Bedarf und dariiber

auf dem Braunschweiger Tor? Vie-
le Versprechungen, aber nichts
passiert.
Die Verantwortlichen sollten froh
sein, dasses noch Investoren gibt,
dieinden Standort Helmstedt
investieren wollenund alles, aber
auchwirklich alles daran setzten,
solche Vorhaben mit vollstem En-
thusiasmus zuunterstiitzen.
Ichfinde es mittlerweile mehr als
eine Frechheit, solche Vorhaben
mit Blick auf den innerstédtischen
Zinzelhandel als kritisch zube-

hinaus. Wir hier ganz
klar Produkte der Art wie Spiel-
zeugliden, Unterhaltungselektro-
nik, Bekleidung fiir Kinder, Ju-
gendliche und Erwachsene,
Sportartikelgeschiifte, Schul- und
Schreibwarengeschiifte, ete.
Habensichdie Verantwortlichen
einmal gefragt, warum die Helm-
stedter Bevolkerung lieber in die

trachten. Meine Hoffnung geht
dahin, dass sichdie jungen Rats-
mitglieder und Verantwortlichen
in Zukunft durchsetzen kénnen
und fiir die Helmstedter Zukunft
etwasbewegen werden. Ansonsten
kannman nur sagen: ,,Quo vadis
Helmstedt“?

Ingo Seim, Helmstedt

Seit Jahren diimpeln Stadt Helmstedt und
Stadtmarketing vor sich hin, ohne
messbare Ergebnisse zu liefern.

Warum wird immer noch an der "toten"
Innenstadt festgehalten?

Was haben wir denn heute noch an
Auswahl aulzer Handyshops, Spielhallen,
1-Euro Laden und Optikern?

Jeder, der seinen Job so tatigen wirde wie
die Verantwortlichen in Rat und
Verwaltung, ware sicherlich mittlerweile
arbeitslos. Denn ein "er hat sich stets
bemiht" reicht in der heutigen Zeit leider
nicht mehr aus. Es werden leider immer
nur Versprechungen getatigt, aber wenig
passiert.

Viele Versprechungen, aber nichts
passiert.

Braunschweiger Zeitung, Helmstedt - 27. Dezember
2013 - Helmstedter Lokales - Seite 24







In der Original PPT folgen weitere Fotos leerstehender Geb&aude, die hier

wegen des zu groRen Datenumfangs weggelassen wurden.
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Gemeinsam stark:
Kaufhaus Innenstadt

A Einleitung: Das Selbstverstandliche, das aber trotzdem immer wieder
gesagt werden muss
1.Starke Stadte brauchen starke Zentren
2. Marktplatz Innnenstadt
3. Zu den Perspektiven der Innenstadte

B ,Kaufhaus Innenstadt“: Was der Einzelne nicht kann, geht gemeinsam.
1. Ausgangslage: Es kdnnte besser sein
2. Das Konzept: Es kann besser werden
3. Bausteine: Es wird besser werden

C Nachbetrachtung: Es hat sich gelohnt!



A Einleitung

 Das Selbstverstandliche,
das aber trotzdem immer
wieder gesagt werden
Muss



1) Starke Stadte und Gemeinden brauchen starke Zentren

In den Zentren kristallisiert sich Heimat,
dorthin fihren die Burgerinnen und Burger
ihren Besuch zuerst. Sie sind die
Visitenkarten der Stadt und stehen fir das

Profil von Stadt und Region.



1) Starke Stadte und Gemeinden brauchen starke Zentren

« Vitale und baulich ansprechende
Innenstadte werden ein immer wichtigerer
Standortfaktor.

 Hochqualifizierte Arbeitskrafte wollen
ein lebendiges Umfeld mit eigenem,
moglichst unverwechselbarem Charakter.

* Das bieten nur solche Stadte und
Gemeinden, die ihre Innenstadte pflegen
und entwickeln.



1) Starke Stadte und Gemeinden brauchen starke Zentren

* Innenstadte stellen heute
beachtliche 6konomische Werte
dar, die es zu bewahren gilt.

» Diese Investitionen sind in Gefahr,
wenn die Innenstadte ihre
wirtschaftliche Basis verlieren.



1) Starke Stadte und Gemeinden brauchen starke Zentren

Vor dem Hintergrund steigender Kosten
fur Energie und Mobilitat wird die
Attraktivitat von Innenstadten langfristig
steigen.



2) Marktplatz Innenstadt

* Innenstadte sind traditionell Orte des
Handels. Eine Vielfalt an
Geschaften tragt zur Lebendigkeit
der Zentren bel.

e Der Handel ist und bleibt die
Leitfunktion fur die Innenstadt,
seine Dynamik ist deshalb auch
maldgeblich fur die vielen strukturellen
Anderungen in der Innenstadt.



2) Marktplatz Innenstadt

» Der Erlebniskauf wird fir Innenstadte
deshalb zunehmend bedeutend. Nur wenn
die Einkaufsatmosphéare insgesamt
stimmt, laufen die Geschéfte gut.

» Obwohl in vielen Stadten ein deutlich
positiver Wandel dieser Atmosphare
erkennbar ist, ist die Attraktivitat und
Aufenthaltsqualitat vielerorts noch mit
hohen Mangeln behaftet.



2) Marktplatz Innenstadt

Geschaftsketten mit ihren standardisierten
Sortimenten bewirken in ihrer immer gleichen
Anordnung und Wiederholung eine gewisse
Gleichformigkeit und Austauschbarkeit in den
Innenstadten, die bis zur Banalisierung der
Orte fUhren kann.



2) Marktplatz Innenstadt

» Zentrale Aufgabe fiir eine integrierte
Stadtentwicklungspolitik ist es, ein 6konomisch
tragféhiges und vielfaltiges Einzelhandelsangebot in
der Innenstadt zu sichern und — wo méglich — zu
starken.

» Dies kann nur eine gemeinsame Aufgabe der
Kommunen in Zusammenarbeit mit dem
Einzelhandel sein.

» Erfolgreiche Einzelhandelskonzepte fir die
Innenstadte zielen auf eine Angebots- und
Erlebnisvielfalt.



2) Marktplatz Innenstadt

Die Innenstadte werden sich darauf einstellen
mussen, dass sich der Wandel in den
Betriebsformen fortsetzen wird.

Um die Angebotsvielfalt zu sichern oder
aufzubauen, ergeben sich vor allem drei
Aktionsfelder:



2) Marktplatz Innenstadt

1. Es sind Rahmenbedingungen flr einen
attraktiven Betriebsformenmix 4|
schaffen.

Gleichzeitig muss es darum gehen, den
kleinteiligen inhabergefihrten Einzelhandel
zu starken.



2) Marktplatz Innenstadt

» 2. Gleichermal3en geht es fir die Stadte
darum, Kooperationen zwischen den
wichtigen Beteiligten zu schmieden.

» Das sind neben dem Einzelhandel und
dessen Organisationen sowohl Politik
und Verwaltung als auch
birgerschaftliche Organisationen, vor
allem aber die Immobilienbesitzerinnen
und -besitzer.



2) Marktplatz Innenstadt

3. Ein funktionierender Einzelhandel verlangt ein
stadtebaulich ansprechendes Konzept fir den privaten
und fir den o6ffentlichen Raum.

Attraktive kulturelle und gastronomische Angebote
spielen hier eine besondere Rolle.

Und: Aus Sicht des Einzelhandels bedarf es einer
leistungsfahigen verkehrlichen Erschlieliung des
Standortes Innenstadt (flieRen- der und ruhender
Verkehr).

Eine ausreichende Nahversorgung in den
Innenstadten ist ein wichtiger Eckpunkt zur Starkung des
innerstadtischen Wohnens.



3) Zu den Perspektiven der
Innenstadte

» Regionale und lokale Netzwerke: Stadtentwicklung wird
wesentlich durch Eigentiimerinnen und Eigentiimer von
Grundstticken und Immobilien sowie von
Gewerbetreibenden mitbestimmit.

* In einer verbesserten Koordination und Kooperation der
privaten Interessen liegen noch erhebliche Potenziale.
Regionale und lokale Kooperationen, wie z. B.

Eigentimerstandortgemeinschaften, sollten weiterentwickelt
und unterstitzt werden.



3) Zu den Perspektiven der Innenstadte

e Ausbau der Nahversorgung: Kommunen sollten
gerade zur Starkung des innerstadtischen Wohnens
gemeinsam mit den entsprechenden Akteuren darauf
hinwirken, in den Zentren eine ausreichende
Nahversorgung sicherzustellen. Dies hat insbesondere
Bedeutung fur altere Bewohnerinnen und Bewohner und
fur Familien.

* In diesem Zusammenhang bieten z. B. Wochenmarkte
nicht nur die Moglichkeit zentrale Platze in Stadten und
Ortszentren aufzuwerten. Sie sind ein wesentlicher
Beitrag fur lebendige Innenstadte, starken regionale
Kreislaufe und die Verflechtung der Stadte mit ihrem
Umland.






1) Ausgangslage: Es konnte
besser sein

» Eine Reihe von Geschéftsaufgaben mit damit
verbundenen Leerstanden hat gezeigt, dass trotz grol3er
Bemiihungen von Rat, Verwaltung, Handel und von
~helmstedt aktuell“ eine Neubelebung der Innenstadt
noch nicht wirksam stattgefunden hat.

o Faktist:

Es gibt bislang kein Gberzeugendes Konzept, das sich
dieser Abwartsentwicklung wirksam entgegenstellt.



1) Ausgangslage: Es kénnte besser sein

Es sollte jedoch mdglich sein, dass
durch koordinierte und konzentrierte
MalRnahmen auf unterschiedlichen
Ebenen (Handel, Gastronomie,
Dienstleister, Wohnen, Kultur, Events,
Stadtbildgestaltung, Arbeit) eine
nachhaltige Neubelebung unserer
Innenstadt erfolgen kann.



1) Ausgangslage: Es kdnnte besser sein

Fur die Ebene des Handels gelten dabei u.
a. folgende Rahmenbedingungen:

®

®

weiter zunehmende Konzentration im
Handel (Rickgang inhabergefiihrter
Geschafte)

verstarkter Kaufkraftabfluss nach BS,
WOB, MD

rasante Zunahme beim Internet-Handel



1) Ausgangslage: Es kdnnte besser sein

aber auch:

© in Zukunft wieder steigende Benzinpreise
© demografische Entwicklung:
v Helmstedts Bevolkerung wéachst
v' Nahversorgung fur altere Blrger
© Architektur-Kleinod Innenstadt
© attraktive FuBgéngerzone (P. Schadebrodt iber die Innenstadt:
Lhistorisch — personlich — Gberschaubar — vielseitig")
© ausreichend Parkmdoglichkeiten
© effizientes und erfahrenes Organisationsteam von helmstedt aktuell
© ein Kern von engagierten Einzelhéndlern

Vorrangiges Ziel sollte es sein, das vorhandene
Angebot zu erhalten und qualitativ zu erweitern.



2) Das Konzept: Es kann besser
werden

 Absolut vordringlich ist, dass das isolierte
Nebeneinander im Handel (und auch der
Gastronomie) unbedingt durch ein
gemeinsames Miteinander in Form von
einem ,Kaufhaus Innenstadt” abgel6st
werden muss.

 Kaufhaus Innenstadt” bedeutet, dass
sich die Handler, Dienstleister und
Gastronomen wie einzelne Abteilungen
unter dem Dach eines gemeinsamen
Kaufhauses verstehen.



2) Das Konzept: Es kann besser werden

» Dazu muss ein Marketingkonzept in die
Tat umgesetzt werden, das dieses
gemeinsame Miteinander von Handel,
Dienstleistungen und Gastronomie (und
Eigentimern!!!) in der Innenstadt
organisiert und vermarktet.

* Nur so wird der Handel in der Innenstadt
eine Chance haben, sich gegen die
,griane Wiese*“ und die Einkaufszentren in
Braunschweig, Wolfsburg und Magdeburg
durchzusetzen.



2) Das Konzept: Es kann besser werden

Dieses Miteinander in einem ,Kaufhaus Innenstadt”
kommt nicht von selbst, es muss beharrlich und mit
personellem Einsatz gegen widerstrebende und nicht
immer einsichtige Interessen durchgesetzt werden. (Als

"Gesamterlebnis der Vielfalt" "inszenieren".)

Dazu brauchen wir engagiertes und erfahrenes
Personal.

» Vorbereitung und Einfuhrung des Projekts sind auf rein

ehrenamtlicher Basis nicht zu bewaltigen. Das heif3t:
Nur mit Beteiligung von Kommune und privaten
Forderern wird das Projekt erfolgreich sein.



2) Das Konzept: Es kann besser werden

- ,Kaufhaus Innenstadt” bedeutet, dass die
Wirkung des Handelns durch die koordinierte
Gesamtaktivitat wesentlich mehr ist, als die
Summe von einzelnen, aber isolierten Aktivitaten
sein kann.

o Es qilt:
Wenn alle gewinnen, gewinnt auch der Einzelne.
Und wenn der Einzelne gewinnt, gewinnen alle.



2) Das Konzept: Es kann besser werden

» Dieses Konzept muss mehr sein als nur
ein Name. Tragende Prinzipien sind:

» Gemeinschaft

» Kauf-Mannschaft

» Geschlossenheit



2) Das Konzept: Es kann besser werden

 Das gemeinsame Handeln sollte sich
zunachst auf drei "Saulen" konzentrieren:

»preisgunstige Angebote
»Service erweitern
» Aufenthaltsqualitat verbessern

» Diesen "Saulen" konnen die im folgenden
Kapitel aufgezahlten "Bausteine”
zugeordnet werden.




2) Das Konzept: Es kann besser werden

Das Gemeinsame dieser
"Bausteine" ist, dass sie nahezu
alle nur gemeinschaftlich
organisiert werden konnen;
jeder einzelne Handler ware
damit Uberfordert.



2) Das Konzept: Es kann besser werden

e Beispiel:

> rabattierte Anzeigen (BZ)

» Intensivierung der MarketingmafRnahme ,Angebot des
Monats “ im ,Helmstedter Adventskalender” (jeden Tag in
der Adventszeit 6ffnet ein Geschatft seine , Tur“ mit einem
attraktiven Sonderangebot);

» besondere Angebote fiir Samstag-Nachmittage
(,weekend shopping“— Belebung der Innenstadt)



2) Das Konzept: Es kann besser werden

» Gemeinsamer Online-Shop fur Geschéafte im Kaufhaus
Innenstadt (Beispiel: Wolfenbittel online city)

> Virtuelles Schaufenster

» Gemeinsamer Bringdienst der Geschafte in der
Innenstadt, z. B. flr Senioren

» Schliel3facher / Aufbewahrungsmoglichkeiten;
Regenschirmverleih

» W-Lan in Geschéaften und Cafés
» Einfuhrung eines Kaufhausgutscheins

» Bei entsprechendem Einkauf Abgabe einer vergtinstigten
Park-Card



2) Das Konzept: Es kann besser werden

> Jeweils am ersten Samstag im Monat regelmafiige Stadtrallyes fur
Familien / Kinder (Start mit dem ,,Abblasen der Woche" durch den
Hausmann am Hausmannsturm, Sa; 12.00 Uhr); organisiert von
Vereinen und Parteien; Preise gestiftet von Geschéften der
Innenstadt

> Weiterlaufen der erfolgreichen Aktionen von ,Ab in die Mitte" (z.B.
gemeinsame Events, bei denen die Einzelhédndler die Hauptrolle
spielen / sich prasentieren: Kaffee und Kuchen in Geschaften mit
Kaffeehausmusik; Blrgeressen unter Beteiligung von ,Prominenten®)

> Intensivierung der Werbung fir eine preisginstige Park-Card (Mit
dem Kauf einer solchen Park-Card erwirbt man sich das Recht, fur
einen bestimmten Zeitraum, z. B. von drei Monaten, auf
gebihrenpflichtigen Parkplatzen innerhalb der vorgegebenen
Parkdauer zu parken.)



2) Das Konzept: Es kann besser werden

» FUr den Anfang sollte man sich auf wenige, aber
wirksame und praktikable (finanziell und umsetzbar)
Bausteine beschranken. Insgesamt muss aber die
Struktur des "Kaufhauses" deutlich werden.

» Ein ganz wesentlicher Erfolg wére es, wenn zunéachst ein
dringend notwendiger Bewusstseinswandel erreicht
werden konnte:

» Starkung der Identifikation der Kunden mit dem Handel
und der Innenstadt

> Geschlossenes Auftreten im "Kaufhaus Innenstadt"
erhoht Attraktivitat fur Kunden aus dem Umland

» Starkung des Selbstbewusstseins (Motivation) im
Handel

> Alleinstellungsmerkmal fir Helmstedt insgesamt
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2) Das Konzept: Es kann besser werden

Fir die Umsetzung des Konzeptes gilt:

Beteiligte aus Handel, Gastronomie und Dienstleistung friihzeitig
informieren, Mitbeteiligungs- und Mitgestaltungsmaoglichkeiten
schaffen.

gut vorbereitet und ergebnisorientierte Informationsveranstaltungen
(Zeit ist ein kostbares Gut!)

Presse einbinden (ein gut aufgestellter Handel ist auch im Interesse
der Presse!)

effektive Koordination von Verwaltung, Handel und Politik
Nicht auf alle warten.
Nicht alles auf einmal wollen.

Mit Kerngruppe beginnen und auf erfolgversprechende Projekte
konzentrieren.



2) Das Konzept: Es kann besser werden

e aber:

» keine isolierten EinzelmalRnahmen;
keine isolierten ,Einzeltater*

» Zuhorer wollen das Orchester héren, nicht nur
die Floten (und auch das "Repertoire” muss
stimmen!)

» Vor dem Start Spannungsbogen erzeugen
(,Countdown®)

o Ziel: ,Kaufhaus Innenstadt” als Marke
etablieren



e Ich weild nicht, ob es besser
wird, wenn es anders wird.

Aber es muss anders

werden, wenn es besser
werden soll.”

Georg Christoph Lichtenberg
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3) Bausteine: Es wird besser
werden

Méogliche ,Bausteine” fur unser ,Kaufhaus Innenstadt“ sind (Reihenfolge ist
zufallig)[1]:

Positiv-Werbung von bekannten Personlichkeiten fiir ,Kaufhaus Innenstadt*
gemeinsamer Kaufhausgutschein

Gemeinsamer Bringdienst der Geschéfte in der Innenstadt, z. B. fiir Senioren
Gemeinsamer Online-Shop fir Geschéfte im Kaufhaus Innenstadt

Virtuelles Schaufenster

Werbemdglichkeit in der Innenstadt (elektronische Litfasssaule)
Intensivierung der regionalen Werbung

Prospektbeilage in Zeitung in regelméaRigen Abstanden mit Info Giber Angebote,
Kultur und Gastronomie

Einbeziehung der Gastronomie in Konzept (verlangt Kooperation der
Gastronomen)

Die nach langem Widerstand in Helmstedt jetzt eingefiihrte Park-Card muss
preiswerter angeboten und starker beworben werden. Sie ist ein Marketing-
Instrument und kein Instrument zur Sanierung der Stadtkasse.

[1] Manche dieser Bausteine sind unter finanziellen und praktikablen Gesichtspunkten durchaus umstritten.
Eine ganze Reihe der "Bausteine" sind nicht neu und bereits im Ansatz vorhanden. Dariiber hinaus ist diese
Liste natdrlich unvollstandig und es gibt noch viele andere attraktive Moglichkeiten. Aber diese Aufzéhlung soll
erst einmal der nétige Anfang sein.



11.

12.
13.

14.
15.

16.

17.

18.

19.
20.

3) Bausteine: Es wird besser werden

Jeweils am ersten Samstag im Monat regelmaRige Stadtrallyes fur Familien /
Kinder (Start mit dem ,Abblasen der Woche" durch den Hausmann am
Hausmannsturm, Sa; 12.00 Uhr); organisiert von Vereinen und Parteien; Preise
gestiftet von Geschéften der Innenstadt

Schliel3facher; Regenschirmverleih

Einkaufsfihrer fir Bereich des "Kaufhauses Innenstadt" (durch ,Helmstedt
aktuell) konkretisiert das Angebot des ,Kaufhauses" mit seinen einzelnen
LAbteilungen

RegelmaRige Durchfiihrung eines Schaufensterwettbewerbes

Weiterlaufen der erfolgreichen Aktionen von ,Ab in die Mitte" (z.B. gemeinsame
Events, bei denen die Einzelhandler die Hauptrolle spielen / sich prasentieren:
Kaffee und Kuchen in Geschéften mit Kaffeehausmusik; Blrgeressen unter
Beteiligung des Rates)

Angebot der Woche / Angebot des Monats

Intensivierung dieser Marketingmaf3nahme im ,Helmstedter Adventskalender*
(jeden Tag in der Adventszeit offnet ein Geschéft seine ,TUr" mit einem attraktiven
Sonderangebot)

verstarkte Einbindung der Passage (darf kein isoliertes Eigenleben fiihren;
schéadlich fir Passage und Innenstadt)

regelmaRige Themenwochen (Handel, Kultur, Gastronomie)

Weihnachtsmarkt: "Helmstedt sucht den Weihnachtsmann" (Vereine stellen
Kandidaten fir Weihnachtsmannwettbewerb)



21.
22.
23.
24.
25.
26.

27.

28.

29.

30.

3) Bausteine: Es wird besser werden

Im Winter: Schneemannbau-Wettbewerb; oder: gemeinsam einen Riesen-Schneemann bauen
Im Winter: Eislaufbahn auf dem Albrechtsplatz als "Kaufhaus-Attraktion"

LSpeaker’'s Corner (und/oder auch poetry slam) in Neuméarker oder auf dem Marktplatz
Verlassliche, gemeinsame Offnungszeiten

Unterstltzung bei Neuansiedlung von Geschéften

Belebung der Platze: Marktplatz: einmal im Monat Flohmarkt fiir Kinder; Heinrichsplatz:
Spezialitdtenmarkt — Weinmarkt — Antipastimarkt — Fischmarkt; Gropern:
Kunsthandwerkermarkt — Bauernmarkt - im Winter: Eislaufbahn; Juleumshof: einmal im
Quartal Buicherflohmarkt

Der Burgermeister muss das Gesprach mit Vermietern der 1a und 1b-Lagen suchen. Ziel:
Reduzierung der Mieten, um Neuer6ffnungen eine Chance zu geben (insbesondere bei
Leersténden), dann kann die Miete wieder steigen

Werberaum (in Leerstand) fir Markte und ebenso Werbemdglichkeit fir ,Kaufhaus Innenstadt”
in Markten; Ausstellungsmaoglichkeit fiir Helmstedter Vereine und Kiinstler in Schaufenstern
von Leerstanden; ebenso gemeinsame Werbemdéglichkeit fir Geschafte / Gastronomie der
Innenstadt

~Kennenlern-Treffen* der Innenstadt-Akteure (Kollegentreffs in wechselnden
Geschaftsraumen; lockerer Austausch unter Kollegen und jeweils Vorstellung des
gastgebenden Geschaftes

Jedes Kaufhaus braucht Toiletten: Wenn die 6ffentlichen Toiletten geschlossen sind, sollten die
Kunden die Moglichkeit erhalten, Restaurants und Cafes zum Toilettenbesuch aufsuchen zu
durfen. Damit kdnnen die entsprechenden Betriebe auch offensiv werben (Kundenservice,
kundenfreundlich). In diesem Zusammenhang muss ebenfalls daran gedacht werden, auch
Behinderten einen Toilettenbesuch zu erméglichen.
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"Wickelraum" fur junge Mutter (und Vater!)

Thematisierung der Universitatsgeschichte, ,inszenierte* Stadtfihrungen

Einbindung in Konzept ,Helmstedt - Stadt der deutschen Einheit* mit entsprechenden
Hinweisen (Fotos, Texte, Denkmal) auf markante Platze und Ereignisse (Trabbi-
Invasion; Kaufer-Ansturm; Geldtransport in Plastiktute; Verknipfung mit Museen und
Tourismus-Projekten; z.B. ,Grenzgange" im Lappwald)

Ein ,Kaufhaus-Manager“ soll diesen Prozess des Miteinander durch personliche
Ansprache und ,FuBarbeit‘ organisieren und koordinieren; auf Honorarbasis in der
Anlaufphase; danach selbsttragend durch Handel und Gastronomie

gréRtmaogliche Angebotsflache durch Edeka auf Braunschweiger Tor

Uberfallige Gestaltung der Edelhdfe: Erlebnis-Gaststatte und Wohnen, falls keine
Uiberzeugende Handels-Investition mdglich; evtl. auch Angebot im Bildungsbereich

Verkehrsversuch einer Umkehrung der Magdeburger Stral3e, um den Verkehr aus
Richtung Osten auf direktem Weg in die Innenstadt zu fiihren

Verlegung des Wochenmarktes auf den Marktplatz (zunachst versuchsweise)
Fortsetzung und Verstarkung der Sanierungsbemiihungen, insbesondere in den
Bereichen Papenberg und SchuhstraBe/Kybitzstrae (fir Wohnen, Handel und
Dienstleistungen)

dabei auch: Unterstiitzung der ausgezeichneten Bemuhungen des ,Forum
KybitzstraRe-Schuhstrae e.V. mit dem Ziel, durch Offnung des gesamten Quartiers und
der ErschlieBung der Innenhéfe als ,Oasen der Ruhe” das Wohnen in der Innenstadt
nachhaltig attraktiver zu machen.
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Tourismus flr die Innenstadt aktivieren (z.B. Verknipfung Handler/Gastronomen
mit Stadtfiihrungen: Gutscheinheft fur Touristen bei Stadtfiihrungen mit
entsprechenden Angeboten; E-Bike férdern)[1]

Helmstedt-Apps anbieten (z.B Mittagstisch schnell und lecker; Fahrrad- und
Wanderrouten; Helmstedter Adventskalender; Einkaufsfiihrer)

Seminarangebote zu Weiterbildung und Motivation fur Einzelhandels- und
Gastronomiebetriebe, Testkaufprojekt

Basisseminar zum Klaren und Schaffen von Gemeinsamkeiten fur alle Innenstadt-
Akteure

Aktionen zum Leerstandsmanagement
Werbung auf den GroR3plakatwéanden fir Verkaufsoffene Sonntage

Marketingauftrage ausschreiben als Wettbewerb um die beste Gestaltung der
Werbemittel ("jingeres Image")

Gutscheine flr Kaffee-Trinken wéhrend der Wartezeit
Preispoker oder Rabattwirfeln

Street-Food-Festival (BZ 17.8.2015; Bs)

"Dinner in Weil3" (BZ 17.8.2015; Bs)

Trinkbrunnen (BZ 20.8.2015; Bs)

Pop Ups in Leerstanden

Lokale Kiinstler stellen in Leerstdnden aus (BZ Peine 16.3.2016)
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Ubersicht tiber Férderméglichkeiten; z.B. Finsterwalde:
http://www.finsterwalde.de/bauen-und-wohnen/foerdermoeglichkeiten

Adventszeit: Schonste Weihnachtsdekoration (Jury: Zeitungsleser nach
vorangegangener Vorstellung in Medien)

Foto- und Geschichtenwettbewerb ,Ansichten: Erlebnis Innenstadt* mit
anschlieBender Erstellung eines Kalenders fiir 2018

Aktion ,Saubere Innenstadt”, Null-Toleranz gegeniiber Verschmutzern;
Hundekottiitenspender befillen (sehr viel Info im Internet, z.B.:
http://www.allgemeine-zeitung.de/lokales/ingelheim/ingelheim/ingelheimer-
oberbuergermeister-will-kamapgne-fuer-saubere-innenstadt-starten--die-az-
leser-haben-ideen-dafuer_17825137.htm)

Wiedereinfihrung Fassadenwettbewerb: Auszeichnung besonders
gelungener Restaurierungen

JPreis-Puzzeln®: teiinehmende Geschéafte geben bei Einkauf Puzzleteil ab,
der von Kunden zu einem Gesamt-Puzzle zusammengefiigt werden muss



Schobert: Helmstedter lieben Kaufhaus Innenstadt

Burgermeister lobt Initiative der Helmstedter
Kaufmannschaft

L,Unsere Innenstadt boomt. Damit hat sich unsere Kreisstadt im
letzten Jahr in beeindruckender Weise zu einem wirklichen
Magneten fur das Umland entwickelt.“ Nicht nur aus den
neuen Ortsteilen Biiddenstedt, Grasleben und Nord-Elm,
nicht nur aus Schéningen und Koénigslutter kommen die
Kunden, um das Angebot und die Aufenthaltsqualitét in
unserem ,Kaufhaus Innenstadt‘ zu genieRen. Sondern man
trifft zunehmend auch auf Kunden aus Wolfsburg, die die
angenehme Aufenthaltsqualitdst und das verbesserte
Angebot in ihrer Kreisstadt genieBen wirden.

Mit Stolz verwies Birgermeister Schobert auch auf den
Bewusstseinswandel, der bei der Mehrzahl der Helmstedter
Bevdlkerung zu verzeichnen sei. Diese neue, positive
Grundstimmung sei im Wesentlichen den Bemuhungen der
Kaufleute zu verdanken, durch gemeinsames Auftreten und
gemeinsames Handeln dem “Kaufhaus Innenstadt* zum
Erfolg zu verhelfen. Auch dirfe man nicht das beharrliche
Bohren von helmstedt aktuell und des Rates vergessen, die
sich immer wieder fur dieses Projekt eingesetzt hatten.

Petra Schadebrodt, Vorsitzende der Werbegemeinschaft
helmstedt aktuell und Claudius Traumann vom
Einzelhandelsverband bedankten sich bei Wittich Schobert
fur die unbirokratische Unterstiitzung durch die Stadt bei
der Durchsetzung des Konzepts ,Kaufhaus Innenstadt*. ,Am

"Kaufhaus Innenstadt” - attraktiv und Anfang einer Wanderung sehen viele nur die Probleme.

erfolgreich durch gemeinsames Handeln Aber Jetzt, nach vielen Mihen und Rickschlagen, stehen

alle auf dem Gipfel und genief3en die Aussicht.”

BZ 1.4.2017




Die Fabel vom Frosch

Es war cinmal cin Wettlauf der Frosche. Das Zicl war ¢s, auf den hachsten Punkt cines
grolRen Turms zu gelangen.

Es versammclten sich vicle andere Frosche, um zuzuschen und ihre Artgenossen
anzufeuern. Der Wettlauf begann.

Kein cinziger Zuschauer glaubte daran, dass auch nur cin Frosch auf die Spitze des
Turms gelangen kdmmte. Und alles was man horte, waren Satze wie: "Die Armen! Sie
werden es nie schaffen!”

Dic Frasche, die das hirten, begamnen ciner nach dem anderen aufzugeben. Auler
cinem, der weiterhin versuchte, auf die Spitze des Turmes zu Klettern,

Die Zuschauer fuhren fort zu sagen: "Dic Armen! Sie werden es nie schaffen!" Und die
Frasche gaben sich geschlagen, auer dem cinen Dickschabdel, der nicht aufgab.

Schlussendlich hatten alle Frosche ihr Vorhaben abgebrochen, nur ciner nicht. Und
dieser Frosch errcichte alleine und imter gsrilter Anstrengung die Turmspitze. Die
anderen wollten von ihm wissen, wie er das geschafft hatte.

Einer der anderen Frosche niherte sich ihm, um zu fragen, wic er es geschafft hitte,
den Wettlauf zu gewinnen.

Da merkten sie, dass er taub war!
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